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Des recherches aleur sommet en Janvier-Février
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Evolution du secteur sur les deux dernieres années
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Mots-clés génériques : 1/3 des clics

ALes principaux vecteurs de clics sur adCenter sont les Destinations :
V Noms de stations (loin en téte !) : « plagne »
V Combinaisons geo-modifiées : « vacances plagne »

générantj u s q 0% du trafic sur ce type de campagnes
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* Part de clics sur adCenter/Bing, Univers «Ski & Montagne », par typologie de mots-clés i Hiver 2009 = kﬂcijcrospft'
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Mots-clés « basiques » : 3/4 du trafic

A8 des clics g®n ®r ®s
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AGénériques : « ski », « chalet »
ANoms de destinations : « courchevel », « pyrénées »

A46% proviennent des mots-clés composés de 2 occurences :
AGénériques : « reservation ski »
ACombinaisons avec destinations : « sejour plagne »
ANoms de destinations : « arcs 1800 », « alpes huez »
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* Part de clics en fonction de la composition des mots-clés, univers « Ski & Montagne » - adCenter, Hiver 2009

Top 10 Mots-clés CPC moyen
?:Ii(_:s T Haute sg;gmrgrgé%r(l)g Hagte Sa?;on
Saison 2009 Hiver 2009
ski 0.16¢ 0.47¢
chalet 0.12¢ 0.18¢
location ski 0.29¢ 0.42¢
super besse 0.09¢ 0.17¢
week end ski 0.29¢ 0.34¢
ski pas cher 0.22¢ 0.64¢€
station ski 0.37¢ 0.51¢
location chalet 0.15¢ 0.38¢
plagne 0.28¢€ 0.40¢€
sejour ski 0.55¢€ 0.56¢€
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Top destinations « Ski » sur adCenter

Top 10 Top 10
Destinations Destinations
(recherches) (clics)
Super Besse Super Besse
Chamrousse La Plagne
Valloire Vosges
Avoriaz Les Saisies
Chatel Font Romeu
Val Thorens Deux Alpes
Vars Vars
Megeve La Clusaz
Courchevel Chatel
Risoul Megeve
Chamonix Chamonix
Morzine Les Ménuires
Serre Chevalier Val Thorens
Samoens Gerardmer
La Norma Tignes

Tous | es massi f s peunlest
internautes Bing : Massif Central, Alpes,

Pyrénées et Vosges figurent dans le Top 10
des destinations !

* Noms de stations les plus recherchées et ayant connu le plus fort trafic sur adCenter, Hiver 2008-2009
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Les options de ciblage : un levier pour votre trafic

ALa part de clics provenant des types de ciblages « élargis » frise les 50%
du trafic total généré sur les campagnes « Ski » sur adCenter.
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